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Resumen

Los catalogos de venta de libros son una fuente principal en la historia del comercio
del libro. Su razén publicitaria permite acercarse a los ritmos del mercado del libro,
y orienta sobre las modalidades y estrategias usadas por los libreros para alcanzar
sus clientelas. La condicién efimera de estos materiales ha impedido, sin embargo,
documentar su impacto en la vida comercial urbana o incluso determinar la frecuencia
de su uso por parte de los libreros. Sobre una base de datos que registra mas de 500
catalogos publicados para el espacio cultural argentino entre 1850y 1920, este articulo
identifica y analiza los momentos de auge de estas producciones, releva sus origenes
y emisores, y sefiala algunas de sus transformaciones en el tiempo. El estudio enfatiza
asila necesidad de reconocer al catdlogo de libreria como un material primario en la
consolidacién de una cultura impresa en la Argentina.

The sale catalogues of the Argentine booksellers: emergence and
specialization of an ephemeral advertising medium, 1850-1920

Abstract

Book sale catalogues are the main source in the history of the book trade. Its adver-
tising nature allows us to approach the rhythms of the book market, and guides on
the strategies used by booksellers to reach their customers. The ephemeral nature
of these materials has prevented, however, to know their impact on commercial life
or even determine the frequency of their use by booksellers. Based on a database
that registers more than 500 catalogues published for the Argentine cultural space
between 1850 and 1920, this article analyzes the rise of these materials, reveals their
origins and producers, and highlights some of their transformations in a long time.
The study thus emphasizes the need to recognize bookshop’s sales catalogues as a
leading material in the consolidation of a printed culture in Argentina.
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1. Este estudio tuvo su origen en

el proyecto doctoral: “Conexiones
libreras. Modernizacidn y cultura
impresa entre Argentina, Chile y
Colombia, 1880-1920”, adelantado
en el Instituto de Historia de la
Pontificia Universidad Catdlica de
Chile y financiado por CONICYT
(Beca Doctorado Nacional 2013-
63130178). Enriquecida con nueva
documentacién, esta version se
enmarca en el proyecto “Historia
del comercio de libreria en América
Latina, siglos XVIII-XX”, respaldado
por el Instituto Caro y Cuervo.

2. Pensamos aqui en proyectos
pioneros de inventario analitico,
como Esprit des Livres: Catalogues
de vente de bibliotheques de
I’époque moderne, liderado por
Annie Charon en la Ecole natio-
nale des chartres (http://elec.enc.
sorbonne.fr/cataloguevente/intro.
php), y en el mas reciente proyecto
Mediate, coordinado por Alicia

C. Montoya desde la Radboud
Universiteit (http://mediate18.nl/).

3. Este resulta particularmente vi-
sible en la creacién de colecciones
especiales, como el fondo Q1o de
la Bibliothéque nationale de France
(BnF), pero ante todo en el inicio
de nuevos proyectos que profun-
dizan su estudio para entender la
economia del libro en los siglos XVI
y XVII (Granata y Nuovo, 2018), o la
modernizacién de las estrategias
de libreros y editores en el mer-
cado hispanoamericano (Rueda
Ramirez y Agusti, 2016; Agusti,
Bard y Rueda Ramirez, 2018).

4. Una excepcién la supone el Ar-
chivo documental de Gisbert y Cia.
S. A.localizado en La Paz, Bolivia,
que conserva la documentacién
perteneciente a la Libreria Univer-
sitaria de Arné Hnos. negocio crea-
do ainicios del siglo XX y que fue
sucedido por la familia Gisbert en
la década de 1930 (Torrico, 2020).

Introducciont

A pesar de su incontestable importancia para la historia del libro, los catalogos de
venta producidos por libreros y librerias se han convertido en objetos concretos de
investigacion solo en tiempos recientes. En general, la aparicién y ejecucion de pro-
yectos dedicados especialmente a su identificacién y anlisis, asi como al examen de
su funcién dentro del mercado del libro y en la circulacién de las ideas, cuenta algo
mas de una década, y todo a pesar de su repetido uso como fuente.

El interés por los inventarios y catilogos impresos de libros tiene, sin embargo, una
historia mas prolongada. Los estudios bibliograficos reportan una preocupaciéon
por estos materiales que recorre alrededor de un siglo, mientras que las dltimas tres
décadas han visto aparecer iniciativas orientadas exclusivamente a su recuperacion,
inventario y analisis. Repartidas entre distintas universidades, estas han tendido a
privilegiar, empero, catdlogos de venta distintos a los manejados por las librerias,
como son los asociados con colecciones y bibliotecas privadas, cuya naturaleza engra-
na con otras instancias de comercializacién libreril como las subastas y los remates.

Mas alla de sus objetivos primarios, estos proyectos son hoy referencias obligadas
en el estudio de los catélogos de libreria, una vez han complejizado su entendimien-
to como materiales comerciales y bibliograficos claves para entender la formaciéon
de bibliotecas privadas y ptblicas de los siglos XVI y XVII, reconstruir el sistema
literario europeo del siglo XVIII, o estudiar la misma actividad de sus productores,
sean estos eruditos, bibliotecarios o mercaderes de libros®. En otras palabras, estas
iniciativas han hecho evidentes las posibilidades del catalogo de venta de libros, sea
o no producido por los libreros, para ampliar el conocimiento sobre la cambiante
geografia del libro, sus agentes y ptiblicos.

Indispensable para la historia econémica del libro, el catdlogo de libreria se ha con-
vertido, asimismo, en un material relevante para la historia intelectual y literaria, a la
vez que su estudio puede favorecer la reconstruccién de redes académicas y eruditas,
ayudar a rastrear procesos transferencia cultural, o inclusive servir a la caracterizacién
de los agentes e instituciones mediadoras en la visibilidad y popularidad de géneros,
titulos y autores determinados.

En esta orilla del Atlantico, los influjos de la historia del libro y la lectura tuvieron
un impacto temprano en el interés por los catdlogos de libreria. Los estudios de
Alejandro Parada (2002, 20073, 2007b), en parte paralelos a los primeros proyectos
europeos, demostraron la importancia del catidlogo para analizar el paisaje de lectu-
ras que rodeb a las élites del espacio rioplatense y permed sus ideas y proyectos
durante los primeros tiempos republicanos. No obstante, este importante capitulo
de la historia del libro continental, bien abierto por Parada, no ha tenido la continui-
dad merecida. Mientras en Europa la investigacion asentada sobre los catalogos de
libreros y editores crece y se complejiza, el interés por estos mismos materiales en
América Latina parece pausado?. La casi total ausencia de archivos pertenecientes a
los libreros, junto con la irregular conservacién de los catdlogos de venta de las libre-
rias en las bibliotecas nacionales y piiblicas que estn en la base de este problema,
pero no excusan la desatencién dada a estos materiales y, en definitiva, a la historia
del comercio de libreria en el continente*. Una historia que, como los mismos caté-
logos evidencian, fue caracteristicamente conectada y transnacional.

Con miras a reavivar la atencién sobre los catalogos de libreria producidos y circulados
en el continente, este articulo realiza un estudio cuantitativo de la presencia de estos
medios publicitarios en el espacio cultural argentino entre 1850 y 1920. En especifico,
se busca destacar los momentos de auge de estos materiales, identificar sus lugares de
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produccién y principales emisores, y sefialar algunas de sus mutaciones més notorias
para un periodo extenso y complejo, atravesado por los procesos de construccién
estatal y por transformaciones demograficas, socioculturales y econdmicas sustancia-
les. Se trata, ademas, de un periodo que vio la afirmacién y expansion de la actividad
librera en la Argentina y, con ella, la eclosién del catalogo como medio publicitario.

Gracias a las disecciones realizadas por Parada a los catalogos de Duportail Herma-
nos (2002) y Marcos Sastre (2007b), sabemos que estos materiales hicieron parte del
paisaje mediatico portefio desde inicios de la vida independiente. Durante la época
de Rosas, sin embargo, su produccién parece detenerse. Si bien no fue un momento
de paralisis en la actividad librera, ningin catalogo ha podido hallarse para la déca-
da de 1840, y apenas 4 se han identificado para la siguiente, todas piezas que denotan
una esperable dependencia de las librerias portefias con respecto del mercado inter-
nacional’.

Entrada la década de 1860, la presencia de los catilogos se triplica con 12 folletos,
ndmero que, pese a mantenerse bajo, documenta el uso transversal del recurso por
parte de librerias como la “Espafiola” de Teodomiro Real y Prado, la “Americana” de
Eduardo Halbach, la Libreria de Juan C. Ure, la Imprenta y Libreria de Mayo de
Carlos Casavalle, y la Libreria de Eudoro Carrasco en Rosario, casa que produjo el
primer catdlogo observado fuera de Buenos Aires¢. Con todo, el uso del catalogo se
dispara, segiin veremos, en las dos décadas siguientes, ilustrando un auge que res-
ponde al aumento de las librerias en Buenos Aires, un total de 70 para 1886 segin la
Gran guia de la ciudad de Hugo Kunz (1886: 912), y que conecta con la formacién del
mercado editorial local (Pastormelo, 2005; Sord, 2011)".

La prolongacién de este analisis hasta 1920 responde, en esta medida, a la necesidad
de explorar la vida de los catdlogos de venta de libros en un momento en el que las
condiciones de posibilidad para la produccién, el comercio y la publicidad del libro
en la Argentina mutan nuevamente. Como se verd, la presencia de los catilogos se
reduce luego de 1910 -hecho que indica, por cierto, una paralisis en su conservacion-,
pero aquellos identificados destacan también por provenir sobre todo de editores o
librero-editores que de libreros en singular.

Se trata, ciertamente, de una época de relevo entre los dinamizadores del mercado,
pero también de un nuevo contexto mediatico que exigia también nuevas estrategias
de mercadeo del libro. Conducir este estudio entre el momento de reactivacién del
catalogo hacia 1850 y un nuevo punto de quiebre durante el decenio de 1910 permite,
pues, no solo tener una mirada de amplia duracién a la vida local de un producto
singular por su razén comercial y naturaleza momentanea, sino abrir hipdtesis sobre
la evolucién del quehacer librero al calor de mutaciones socioculturales mas generales.

Con relacién a la muestra usada en este estudio, esta se sustenta en la base de datos
Catalogos Libreros Latinoamericanos (CLL), resultado indirecto del proyecto Conexio-
nes libreras: modernizacion y cultura impresa entre Argentina, Chile y Colombia, 1880-1920
(2013-2019), Y que cuenta con cientos de registros de catalogos publicados o mane-
jados por librerias de todo el continente. Dado su imprevisto desarrollo, una breve
semblanza de este corpus se hace necesaria. Formado primero con datos extraidos
de los catdlogos de la Biblioteca Nacional Mariano Moreno (BNMM), la Biblioteca
Nacional de Maestros (BNM), el CeDInCI, la Biblioteca Nacional de Chile (BNCh) y la
Biblioteca Nacional de Colombia (BNC), su objetivo consistia en registrar y comparar
el volumen de catalogos de venta publicados en Argentina, Chile y Colombia entre
1880y 1920, asi como en identificar los establecimientos més interesados en su uso.
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5. Se trata del Catdlogo de libros
selectos y estampas que se hallan

de venta en Buenos Ayres de la casa
parisina de Rosa y Bouret (1850), el
Catdlogo general de los libros que se
hallan en la Libreria Nueva de Carlos
Alou (1854), el Catdlogo de las obras
de suscripcion y venta en la Libreria
Ortiz (1855) y el doble Catdlogo

de libros espanioles y franceses de

la Libreria de la Victoria (1856).
Estas cuatro piezas se registran o
encuentran, respectivamente, en
larevista La Literatura Argentina
(1932, No. 52: 392), el catalogo

de la Biblioteca del Museo Mitre
(Topograficos: 46, 1, 22b y 44,

1, 5d) y en la Sala Medina de la
Biblioteca Nacional de Chile.

6. Resguardado en la Biblioteca
Nacional Mariano Moreno, el
Catdlogo de libros en castellano,
francés, latin, e inglés que se hallan
a venta en la Libreria e Imprenta

de Eudoro Carrasco (1864) es un
ejemplo temprano de la expansién
de la actividad librera en el interior
del pais. En sus cincuenta paginas,
este expone vinculos comerciales
con casas parisinas, inglesas,

y barcelonesas, ofreciéndose
ademds como una confiable

casa de surtido de maquinariay
ttiles de imprenta y escritorio.

7. En 1855 se contaban 11 librerias
en Buenos Aires (Almanaque
comercial y guia de forasteros,
1855: 116) y en 1869 un total de

28 (De la Fuente, 1872: 70), por lo
que la cifra reportada por Kunz
en 1886 manifiesta una multipli-
cacion por 2,5 en el numero de
negocios en poco mds de 15 afios.
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8. Algunas bibliografias interna-
cionales fueron también dtiles,
como la Guide to Law and Legal

Literature of Argentina, Brazil and
Chile (1917) de Edwin M. Borchard,
e incluso algunas mds contem-
pordneas como la Bibliografia de

la ciudad de Buenos Aires (2000)

de Eduardo Luis Criscuolo

9. El desprecio hacia cierto tipo

de catdlogos fue publico por

parte de bibliégrafos como Alberto
Navarro Viola, quien en su Anuario
Bibliogrdfico de 1881 se refirié a

un catélogo de la libreria de Angel
Estrada como una pieza de “poca
importancia”, formada por “obras
de escuela y de practicas religiosas
en su mayor parte” (1881: 274).

Los limites de las bibliografias

los anticipa también su propia
inconstancia, pues entre el Anuario
de Navarro Violay el Boletin de

la Biblioteca Pdblica en La Plata

se eleva un vacio de mas de un
decenio sin publicaciones de corte
bibliogréfico en la Argentina.
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Para adelantar comparaciones rigurosas, sin embargo, este primer boceto de base de
datos mostraba inconvenientes, ya que los catilogos existentes en las bibliotecas no
destacaban por su abundancia, de manera que su conteo podia dar una idea equivo-
cada sobre la produccién de estos efimeros y su real presencia en la vida comercial
urbana. Frente a esta dificultad, se opté por explorar nuevos repositorios y acudir a
bibliografias que pudieron recoger catdlogos que no lograron perdurar hasta hoy. El
Anuario bibliogrdfico de la Repuiblica Argentina (1879-1887) de Alberto Navarro Viola fue
asi clave para identificar piezas emitidas por las principales librerias bonaerenses de
la década de 1880. El Boletin de la Biblioteca Piblica de la Provincia de Buenos Aires en la
ciudad de La Plata (1899-1905) hizo lo propio para inicios del siglo XX, mientras que
varias entradas de La Literatura Argentina (1932) sirvieron para ampliar el corpus o
corroborar datos®.

La informacién extraida de estas publicaciones permitié6 ampliar el volumen de
catalogos identificados y percibir mejor la naturaleza constante de muchos de ellos.
Cotejada y complementada con materiales fichados en bibliotecas estadounidenses
y europeas, asi como con registros provenientes de instituciones como el Museo
Mitre, la base de datos logré consolidar un corpus amplio y propicio para un primer
analisis cuantitativo. Hasta el momento, este reiine 653 registros de catalogos para
el caso argentino entre 1824 a 1954, pero como ya se ha indicado, para este estudio la
muestra se limité al periodo comprendido entre 1850 y 1920, rango que agrupa 544.

El avance en la identificacién no ha implicado, con todo, la superacién de las lagunas.
Al depender de los registros provenientes de bibliografias, los cuales suelen entregar
datos apenas titulares, mucha informacién atil para el estudio de los catalogos, como
el niimero de libros anunciados, las formas de organizacién o la evolucién de los
precios, quedan necesariamente al margen. Es claro, a su vez, que las bibliografias
no dieron cuenta de todo el universo de catalogos producidos. Si las bibliotecas y sus
bibliotecarios se mostraron por lo general desinteresados en su control e inventario,
los biblidgrafos tendieron a valorar inicamente los catilogos provenientes de las
librerias mas sobresalientes o préximas a sus propias trayectorias intelectuales. En
otras palabras, la sociabilidad de libreria derivaba en preferencias y practicas que, al
privilegiar a ciertos libreros y catilogos, relegd de las bibliografias aquellos folletos
manejados por librerias pequenas, obreras o populares’.

Conformada pues por catilogos existentes y consultables, pero ante todo por registros
de materiales que no alcanzaron a conservarse en ningtn lugar, la base de datos que
sustenta este trabajo debe considerarse todavia aproximativa frente a las publicaciones
insitas al oficio librero. No obstante, como lo recalca Roger Chartier, los historiadores
“no se resignan facilmente a no saber nada, a no decir nada o a no imaginar nada
de las obras de las que solo conocen el titulo y, a veces, el nombre del autor” (2012:
16). Asi, pues, creemos que los datos reunidos permiten acercarse a la vida de estos
impresos efimeros y, mediante ellos, a la historia de las librerias en la Argentina.

Con base en lo anterior, el articulo abre con un breve recorrido por la historia del
catdlogo de libreria, destacando lo que sus elementos mas basicos aportan para el
estudio de los libreros. Abocado ya al analisis cuantitativo, el apartado siguiente
examina la produccién de catalogos en la Argentina para el periodo descrito, iden-
tifica sus momentos de apogeo y declive, y la compara con otros casos nacionales.
El tercer apartado se concentra sobre los libreros mas activos en el uso del catalogo
y establece una relacién entre el vigor de su actividad publicitaria y sus conexiones
internacionales, y el cuarto rastrea algunas de las mutaciones més notables en las
formas asumidas por estos materiales. A manera de cierre, se recalca la necesidad
de recuperar y poner en valor los catdlogos de venta para avanzar en una historia no
solo mejor documentada sino también conectada del comercio de libreria continental.
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Los catalogos de libreria: precisiones y consideraciones

Atada al inicio y desarrollo del comercio de libros impresos en Europa, la historia del
catalogo de libreria comienza a finales del siglo XV. Deudor de antiguas formas de
publicidad asociadas con el libro manuscrito, pero duefio de las nuevas posibilidades
que brindaba el cambio tecnoldgico y la lenta normalizaciéon del nuevo mercado de
impresos, el catdlogo de venta constituy6 un segundo producto publicitario en la
experimentacién llevada a cabo por los libreros para posicionar el nuevo producto.
Segin Coppens y Nuovo (2018), los libreros produjeron primero hojas publicitarias
con las que buscaron destacar las cualidades del libro impreso por sobre el manus-
crito, sobre todo en lo concerniente a su legibilidad y condicién “corregida~ frente a
los posibles errores de los copistas.

El primer boceto de catalogo surgiria, de hecho, en la forma de estas hojas, aunque
abandonaria las férmulas de persuasién. Ideado por Aldo Manucio para su estable-
cimiento veneciano, este primer catilogo de libreria, publicado en 1498 y reimpreso
en varias ocasiones, marcé su primera gran distincién al concentrarse en listar los
titulos disponibles en el taller y fijar sus precios (Coppens y Nuovo, 2018: 148). No
obstante, el primer catdlogo de venta en la forma que hoy lo conocemos, es decir,
como un folleto (bookler) de relativa extension, aparecié décadas después en un con-
texto comercial que atestiguaba la expansién del mercado del libro y su conversion
en un negocio de venta al por mayor. Fechado en 1537, su fabricacién se debe a los
herederos del impresor Johann Froben, de Basilea, y marca un debut en el uso de
este formato en el centro y sur de Europa durante el siglo XVI.

Paulatina, de todos modos, la produccién de catalogos no solo atestigu el crecimien-
to de la produccién impresa en la temprana época moderna, sino también la nueva
geografia del mercado, la multiplicacién de los agentes involucrados y sus clientelas, e
incluso la consolidacién de centros de comercio e intercambio especializados, como la
Feria de Frankfurt (Nuovo, 2013). Al ritmo de estas mutaciones, el catédlogo de libreria
se volveria también el recurso ideal para formar bibliotecas y colecciones privadas.

Con los siglos, el uso del catalogo por parte de libreros y librerias se hizo regular tanto
en Europa como en América y otras regiones del globo. Para el caso suramericano, una
vez finalizadas las revoluciones de independencia e iniciados los proyectos republi-
canos en las primeras décadas del siglo XIX, era previsible que este emergiera como
medio de publicidad una vez que las primeras librerias aparecieran. No obstante,
antes de la puesta en marcha de negocios exclusivamente avocados al comercio de
libros, este era ya ejercido por toda una diversidad de comerciantes para quienes la
publicacién de catilogos de venta no era una prioridad.

En lo fundamental, estos negocios miscelaneos, correspondientes a tiendas, casas
introductoras y a veces a talleres de imprenta, limitaban su publicidad a la emisién de
prospectos sueltos y la insercién de anuncios en las gacetas locales. Estos tltimos, que
bien podian consistir en un listado de titulos con precios, no cobijan el interés de este
trabajo y, por tanto, no forman parte de la base de datos CLL. A pesar de su relevancia,
los anuncios de prensa no son propiamente materiales de circulacién auténoma ni
brindan informacién suficiente sobre los libreros. Los catalogos de venta publicados
en la forma de folletos si patentan estas singularidades y sugieren, por lo demas, la
presencia de negocios tendientes a privilegiar al libro como bien de consumo.

Ademas de ser asaz informativos sobre el surtido de los libreros, estos catidlogos
favorecen el rastreo de distintos aspectos propios al desenvolvimiento de las librerias,
la mayoria de los cuales trasciende el alcance de cualquier anuncio. Tres aspectos
peritextuales, asociados con la presentacién de los catdlogos, sirven para dar cuenta
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10. Gracias al trabajo de Lima
Gonzalez Bonorino (2005), sabe-
mos que sobre esta tradicional
calle se asentaron también, para
la década de 1860, las librerias
“Nacional” de Martin Cosme,
“Madrilefia” de Claudio Lesarce-
gui, y “Buenos Aires” de Manuel
Carrillo, tiendas de las que no

se pudieron hallar catalogos.

11. Véanse: Catdlogo de libros

de la Libreria de Angel Estrada.
Especialidad en toda clase de
efectos escolares. Casa introductora
de articulos de libreria, escritorio y
educacion, Buenos Aires, Imprenta
de Martin Biedma, 1883; y Catdlogo
de la Libreria Europea de Jacobsen &
Séderstedt, Buenos Aires, s.n., 1874

12. Almanaque para 1871. Catdlogo
de la Gran Libreria y Papeleria de
C. M. Joly, sucesor de Lucien, Paris,
Imprenta general de Ch. Lahure,
calle de Fleurus, 9, 1870, 16-28.

Imagen 1. Condiciones de venta en el
Catdlogo de la Libreria Europea. Libros
americanos modernos. Bugnos Aires: . LIBRERIA BURO DR
Imprenta de Pablo E. Coni, 1882. . e, P

‘ :

{ =

CATALOGO

DE T4 AL

Nota.—1° Los libros #on 4 la riistica con oszepcion de los

k aninciados diferentemens
. _2 Todo pedido de libros cuyas existencias se hallan ago-
. eeTadas en Buenos Aires, serd anotado para ser atendido & la
| brevedad posible, al menos de espresar su deseo diferente-
‘mente el interesado al hacer su pedido es.en parte por este

i do al P parte por

motivo que se ha omitido del_presente catdlogo muchos
- libros cuya adguisicion ofrece dificultades especiales, por ha-
. llarse casi 6 otalmente agotada su_ edicion.

LOS ENVIOS 4 LAS PROVINCIAS 6 AL ESTRANGERO SE HACE
| CON TODO ESMERO Y PRONTITUD, CARGANDO N CURNTA L0S
~ PONTES DEL CoRREO.

 Lon precio dicadot s en pesn moneda.
A 25§ papel mle do Buenos Aires =

"A?

Fuente: BNMM, Colecciones especiales

de esto. En primer lugar, y aunque parezca obvio, los catdlogos ayudan a identificar
a los libreros y situarlos en un mapa. La revision sistematica de un elemento visible
desde las portadas permite, sin embargo, ir allende la ubicacién para observar la
movilidad de los libreros por la malla urbana o incluso establecer quiénes les suceden
y desde cuando. Es decir, apenas con sus datos liminares, estos materiales permiten
rastrear los ciclos de las librerias, sus propietarios y transformaciones.

Asi, por ejemplo, la ajetreada vida librera de las portefas calles de Victoria y Florida
puede seguirse a través de los catdlogos. La primera mantuvo por mas de tres décadas
a la libreria de Claude M. Joly, sucesor de H. Lucien. Ubicada primero en el niimero
119, se desplazd después al 135-143 y, hacia el final del siglo XIX, al 719-721, direccién
mantenida por los nuevos sucesores Prudent y Moetzel®. La Libreria Francesa de
Espiasse y Escary hizo lo propio sobre los niimeros 73-75 hasta la separacién de sus
socios en 1883. Joseph Escary continuaria sobre la estratégica arteria, situado sobre
el 619, pero Espiasse pasaria a fundar su nueva Libreria Céntrale sobre el niimero 10
de Florida, calle donde también relucieron, entre otros, las tiendas de Louis Jacobsen,
ubicado en el 178 y después en el 242-244; Alfredo Brédalh, en el 234; Gustavo Men-
desky, en el 359; Alfredo Cantiello, en el 26, y Juan Roldén, en el 436.

En segundo lugar, y una vez volteadas las portadas, las paginas de “Condiciones” o
“Advertencias” surgen como un aspecto que avanza sobre las modalidades de venta.
Los perfiles de las clientelas o la posicion de los libreros en el mercado también se
sugieren en estos apartados. Asi, mientras catdlogos como los del librero catdlico
Angel Estrada mostraban una expresa orientacién hacia el ambito educativo insis-
tiendo que el negocio contaba con “toda clase de efectos escolares~, los de Jacobsen
exponian que este estaba en capacidad de alimentar toda clase de “bibliotecas parti-
culares y publicas, e incluso a los “libreros por menor~*. (Imagen 1). Esta efigie de
librero comisionista y gran distribuidor fue también replicada por Joly en sus caté-
logos-almanaques, medio donde prometia rebajas “A los provincianos” y “Las perso-
nas de la campafia” que quisieran hacerse de una buena biblioteca*.

No obstante, algunos libreros-editores especializados, como Félix Lajouane, prescin-
dian de las advertencias. En particular, este librero preferia explicitar las condiciones
de venta solo de aquellas obras o revistas que editaba o importaba en exclusividad.
Asilo hizo en 1897 con La Biblioteca de Paul Groussac, cuyas condiciones abrieron su
catalogo de abril. Acompafadas con un prospecto de la revista, juicios de la prensa
y un indice de sus primeros nueve niimeros, las condiciones exponian el precio de la
suscripcién por un afio, con las respectivas diferencias para Buenos Aires, las
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Imagen 2. Volante de suscripcidn inserto en

el Catdlogo de las Obras Editadas por Félix
Lajouane & Ca Libreros-editores, No. 76, enero de
1905. Buenos Aires: Lajouane, 1905.
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provincias y el extranjero, asi como el valor de un nimero suelto®. Cabe decir que
Lajouane anexaba a sus catilogos volantes de suscripcion a distintas obras que, al
poder circular luego de forma independiente, extendian el alcance de su propaganda
(Imagen 2).

Un tercer aspecto lo conforman los indices. Puestos al comienzo o el final de los
folletos, unas veces generales y otras detallados, estos permiten seguir la evolucién
de la oferta o indicar giros en las demandas lectoras, a la vez que patentan el aumen-
to de las divisiones tematicas o la aparicién de secciones novedosas. Catalogos de
librerias poco estudiadas, como la de Juan Bonmati sirven para ilustrar esta dinami-
ca. En uno de ellos, fechado en 1901, se evidencian secciones poco habituales, como
la de “Sport, caza, equitacién, gimnasia, juegos y tauromaquia~», y una cierta recon-
version de divisiones tradicionales, como la de artes y oficios, que tuvo por encabe-
zado la acepcidén “Tecnologia”. De portada orlada, este catdlogo anunciaba 4886
titulos disponibles y conté ademas con un indice alfabético de los autores incluidos
(Imagen 3). Dirigido a lectores de cierta capacidad adquisitiva, pues era vendido a §3
pesos, esta pieza documenta el perfeccionamiento de las practicas catalogadoras entre
los libreros, al tiempo que ilustra innovaciones en los géneros comerciados y sus
féormulas de publicitacion®.

Por fuera de los tres aspectos descritos, y someramente ejemplificados, las listas de
autores y titulos representan, claro estd, la carne de los catélogos. No hace falta insistir
sobre todo lo que su revisién puede aportar al estudio de la circulacién de un titulo o
autor, o de la constancia o irrupcién de ideas politicas y estéticas. Pero en lo que con-
cierne a este trabajo, es la cuestion de la periodicidad la que se impone como un dltimo
aspecto de relevancia, y tanto por lo que implica para la correcta identificacién de los
catalogos como para la reconstruccion del trabajo propagandistico de los libreros.

A pesar de que las bibliografias no lo indican, y de que los catalogos sobrevivientes
en las bibliotecas no siempre lo hacen evidente, cualquier revisién a la vida de estos
efimeros encuentra que su emisién pudo alcanzar ritmos muy constantes, entre quin-
cenales, mensuales o bimensuales. En muchos casos, la inclusién de una numeracién
0 la mencién de la condicién mensual en las portadas han hecho posible reconstruir
la presencia de decenas de materiales a través del cotejo entre registros. No
siempre este ejercicio pudo realizarse, segin se vera, pero el mismo ha servido
para documentar la larga trayectoria de numerosos catdlogos periédicos, muchos
no siempre entendidos como tales, como los almanaques, boletines y revistas

ISSN 1514-8327 (impresa) / ISSN 1851-1740 (en linea)

Informacion, cultura y sociedad /43 (diciembre 2020)

doi: 10.34096/ics.i143.8065

13. Ver: Catdlogo de las obras
publicadas por Félix Lajouane,
Librero-Editor. No. 65, abril de
1897, Buenos Aires, 1897.

14. Aunque la agrupacién dio
cuenta de muchos tratados y
manuales de oficios tradiciona-
les, la nocién de “Tecnologia”

parecia referir especialmente a una

serie de tratados y enciclopedias
dedicadas a técnicas modernas
de construccién y a la fotografia.
Ver: Catdlogo de la Libreria de J.
Bonmati, Buenos Aires, s.n., 1901.

93



ISSN 1514-8327 (impresa) / ISSN 18511740 (en linea)

Informacion, cultura y sociedad /43 (diciembre 2020) [87-106] JuaN DaviD MURILLO SANDOVAL

doi: 10.34096/ics.i43.8065

Imagen 3. Portada del Catdlogo de la
Libreria de J. Bonmati, Buenos Aires,
s.n., 1901

Fuente: BNMM, Coleccion general

bibliograficas, todos productos menudos y generalmente gratuitos que, a la par
que anunciaban libros y revistas, incluian informaciones ttiles o breves resefias
literarias. Como veremos en el dltimo apartado, la frecuencia de esta tipologia
de catdlogos puede contarse entre los elementos que naturalizaron el comercio
de libreria entre los lectores argentinos.

Ritmos, picos y espacios de produccion

Dado el tamafio de la muestra, algunos indicadores generales resultan utiles para
introducir la dindmica de los catdlogos de libreria dentro del espacio argentino.
De acuerdo con los datos recopilados, los afios de mayor presencia de catalogos
son 1879 y 1901 con 38 y 34 registros respectivamente. Les siguen 1878, 1883, 1900,
1902 y 1903 con mas de 25 registros. Otros afios de mediana densidad reportaron
entre 10 y 20, y los de menos entre 1 y 9. Para los afios 1890, 1908 y 1909 no se
han identificado catdlogos. Sumados estos vacios, el promedio anual de catilogos
registrados entre 1850 y 1920 es igual a 9, y entre 1870 y 1910, periodo de mayor
frecuencia, a 12.

Si graficamos estas cifras es posible observar otras dindmicas. La Grafica 1 precisa
la evolucidén por décadas y permite abrir el andlisis de los auges y declives en la
presencia de los catalogos. Lo que resalta a primera vista es, en efecto, el alza de
la década de 1870, pues se describe una notable multiplicacidon del nimero de
catalogos registrados. Esta se reduce levemente en la década de 1880, cae mas
de la mitad para la siguiente y repunta en el primer decenio del siglo XX. Como
se seflald antes, la caida de la época del centenario puede deberse a multiples
razones. Por un lado, ya no es el librero sino el editor quien empieza a comandar
el paisaje del libro, y este prefiere anunciar en la prensa y las revistas de alto
tiraje o difundir su catdlogo en las contratapas de los libros que conforman sus
colecciones. Por el otro, deben considerarse los efectos de la Gran Guerra y su
impacto entre las librerias mas dependientes del mercado internacional.
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Grafica 1. Registro de catdlogos de libreria: evolucién por décadas, 1850-1920
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Fuente. Elaboracién propia a partir de la base de datos CLL

Al discriminar las cifras por afio surgen nuevos elementos. El alza en el primer lustro
del siglo XX es clara, pero asimismo lo es la mayor constancia de los catilogos en las
décadas de 1870 y 1880, momentos en que el uso de este efimero publicitario conec-
16 con las politicas de instruccién publica, la expansién de las actividades universi-
tarias y los primeros impulsos dados a las bibliotecas populares (Grafica 2)'s. Al igual
que en otros paises, existe una relacién entre la estructuracién de un sistema educa-
tivo y la extension del comercio librero, un fendmeno que en el caso argentino puede
verificarse en las licitaciones del Consejo Nacional de Educacién y seguirse en revis-
tas como el Monitor de la educacién comin, pero asimismo palparse en la aparicién de
catalogos escolares, como el intitulado Textos de ensefianza primaria y secundaria que se
encuentran en venta en la casa de Anjel [sic] Estrada (1883) o el Catdlogo de los libros de
ensenanza primaria y secundaria. Gran surtido de ttiles necesarios para escuelas y colegios
(1883) de la Libreria del Colegio, y la normalizacién de secciones dedicadas a los
“libros para premios” o colecciones de vulgarizacion cientifica.

Grafica 2. Registro de catalogos de libreria: evolucién anual, 1850-1920
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Fuente: Elaboracién propia a partir de la base de datos CLL
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15. Sobre los beneficios que

reportaba el abastecimiento de las
Bibliotecas Populares, véase el tra-
bajo de Javier Planas (2017: 154-168)
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Volviendo a las cifras en su detalle anual, la baja de la década de 1890 puede expli-
carse en virtud de la crisis econémica que afect6 la Argentina en este periodo, y que
se tradujo en numerosas quiebras, una alta desocupacién, la baja del salario real, la
reduccién de los valores importados e incluso el freno de la migracién (Sabato, 2012:
333). Siempre sensibles a las crisis, las librerias sintieron el golpe de la recesién y de
los conflictos politicos paralelos, aunque hace falta una mayor inmersién investigativa
sobre este periodo para establecer en qué medida sus operaciones se vieron afectadas.

Otra variable que puede examinarse gracias a la base de datos es el lugar de impresién
de los catdlogos. Buenos Aires es la ciudad donde se publican el mayor niimero (330),
seguida de Paris (195). No obstante, los datos describen que el peso de la capital fran-
cesa se concentra en la década de 1870, momento donde los boletines de las librerias
de Joly y Jacobsen son los més constantes (Grafica 3).

Gréfica 3. Lugares de impresién de los catdlogos 1850-1920
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Fuente: Elaboracién propia a partir de la base de datos CLL

Otras ciudades donde se publicaron catalogos fueron Rosario (1, 1864), Barcelona (1, 1885), y La Plata
(1, 1900; 3, 1904).

En concreto, es a partir de 1877 que los pies de imprenta comienzan a patentar un
recambio. Gracias a la modernizacion de los talleres bonaerenses, los libreros pasaron
a producir sus catalogos localmente, decisién que revela cambios en las formas en que
las librerias interactuaban con el mercado europeo y en su propia valoracién de la
producci6n intelectual argentina. En efecto, ya no tenemos solo librerias dependientes
de casas como Rosa y Bouret, sino negocios con vinculos transnacionales diversos y
ademds comprometidos con los circulos letrados locales. El aumento de la produccién
nacional de catélogos sefiala, en definitiva, la cada vez mayor necesidad por parte de
los libreros de controlar sus 6rganos de publicidad, fijando formas de presentaciéon
y organizacion orientadas a sus clientelas nacionales o a promover las obras de los
hombres y mujeres de letras que empezaban a editar.

Para cerrar estos indicadores, una comparacién entre los catilogos de las librerias
argentinas con los de sus pares en Chile y Colombia resulta apropiada para dimensio-
nar mejor la dindmica de estas publicaciones. Més alla de las diferencias cuantitativas,
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la Grafica 4 permite inferir que la mayor o menor presencia de catalogos puede res-
ponder tanto de momentos de crecimiento o crisis econémica como de coyunturas
politicas locales. Chile muestra, por ejemplo, un crecimiento sostenido en la produc-
cién de estos materiales hasta 1891, afio de la Guerra Civil, el cual se recupera con el
fin del conflicto para volver a caer en coincidencia con la Gran Guerra.

Graéfica 4. Catalogos de libreria en Argentina, Chile y Colombia: evolucién por décadas,
1850-1920
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Fuente. Elaboracién propia a partir de la base de datos CLL

En Colombia, la presencia del catdlogo luce estancada en las primeras décadas del 16 Lalargacifra colombiana para
1 . . . el decenio de 1910 responde a la

conteo, expandiéndose solo en la década 1880 para alcanzar un primer gran pico  .ctividad de casi un dnico caté-

después de 1910, momento en el que incluso supera la cuantia vista en Argentina'y  logo, la Revista bibliogrdfica de la
. . . Libreria de José Vicente Mogollén

16
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actividad librera en este pais, pero la posicién interior de su capital y las frecuentes  numeros entre 1912 y 1918.

guerras civiles de la segunda mitad del siglo XIX, que solian por supuesto interrumpir

el movimiento cultural y comercial, son quizds las mas importantes. Los picos

coinciden, por lo demds, con momentos de paz relativa y alzas en el precio del café.

Dejando atrds estas consideraciones, la comparacién sugiere, ante todo, que el
fenémeno de eclosion de los catilogos no fue exclusivo de la Argentina. También
en Chile y Colombia, como otros paises del continente, los libreros y sus érganos
aportaron a la expansién de una cultura de lo impreso y, con ello, a la formacién
de sociedades cada vez mas mediatizadas. La comparacién constata, por otro lado,
y a pesar de los limites de los datos, que es posible observar tendencias y ensayar
hipétesis. Como nos recuerdan Annie Charon y Elisabeth Parinet (2000), la rareza,
delgadez y negligente fabricacién en papel barato de los catalogos, que explica su
dificil perduracién, no reducen para nada su potencia documental.

Libreros, publicidad y conectividad

Dirijamos ahora la mirada alos libreros: ;Quiénes fueron los principales responsables
de la edicion y puesta en circulacién de catdlogos en la Argentina? ;Qué nos senalan
estos materiales sobre sus précticas y orientaciones? Como ya destacamos, el librero
francés Claude Joly fue uno de los més constantes emisores de catilogos. Desde
fines de la década de 1860 y hasta inicios del siglo XX, cuando los hermanos Prudent
le suceden, este librero reporta casi un centenar de catalogos publicados. Le siguen
nombres como los de Jacobo Peuser, Alfredo Brédahl, Manuel Refié y Félix Lajouane,
librero este dltimo sobre la que volveremos luego. Por encima de todos aparece, sin
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embargo, otro librero de origen migrante, el danés Louis Jacobsen, con 128 catalogos
registrados, la mayor parte correspondientes a su Catalogue mensuel de la Librairie
Frangaise distribué par La Libreria Europea. Impreso en Paris por la Typographie de
Paul Schmidt, este folleto hacia explicitas sus relaciones con el gremio editorial
francés y seria, junto con el Boletin bibliogrdfico de Joly —impreso también en Paris
por la Typographie de Ch. Lahure-, el 6rgano de libreria mas constante entre las
décadas de 1870 y 1880.

Tabla 1. Mayores productores de catdlogos, 1860-1910

Libreria/Librero Catalogos
Libreria Europea de L. Jacobsen y Cia. 128
Libreria de Claude M. Joly (Joly; Prudent Hnos. y Moetzel) 97
Libreria de Jacobo Peuser 92
Libreria Brédhal (Alfredo Brédhal) 36
Libreria y Papeleria La Publicidad (Manuel Refié) 24
Librairie Francaise (A. Espiasse y . Escary; Joseph Escary) 21
Libreria de Angel Estrada 20
Librairie Générale de Félix Lajouane (Libreria Nacional de ). Lajouane) 17
Libreria Italiana (Alfredo Cantiello) 16
Libreria de Mayo (Carlos Casavalle; Casavalle Hijo) 13
Libreria del Colegio (Igén Hnos; Cabaut & Cia.) 1
Libreria Rivadavia (Gustavo Mendesky) 10

Fuente: Elaboracién propia a partir de la base de datos CLL

Ahora bien, la produccién de catilogos por parte de Félix Lajouane, otro notable
librero francés, merece abrir un paréntesis, ya que su posicion en la tabla es discutible.
Segln la numeracién que incorporan las portadas de dos de sus catalogos generales,
Lajouane habria publicado a septiembre de 1887 su catidlogo No. 54, y en abril de
1897 el No. 65. El intervalo entre estas piezas supone una cifra de ocho catalogos
publicados en diez afios. La falta de datos adicionales impide, no obstante, fijar cla-
ramente el comienzo de estas publicaciones y hacer estimaciones confiables sobre
su periodicidad, por lo que no se ha ingresado en la base de datos ningin registro
especular con relacién a estos hallazgos.

A esta dificultad se suma el estudio de Edwin Borchard (1917: 17), quien afirma que
el Boletin bibliogrdfico emitido por Juan Lajouane, hijo y sucesor de Félix, contaba a
diciembre de 1916 con 229 niimeros. Este dato llevaria el origen de este folleto men-
sual hacia 1898, pero por el Boletin de la Biblioteca Piiblica en La Plata sabemos que
el primer ntmero de un Boletin bibliogrdfico de libros argentinos y extranjeros de Félix
Lajouane fue publicado en enero de 1901, boletin que de haberse mantenido hasta
1916 reportaria unas 180 entregas. De todas formas, no hay certeza de que este Boletin
se haya prolongado tanto y sea el mismo al que refiere Borchard, lo que implicaria,
de hecho, que este tuvo niimeros extraordinarios y cambios en su denominacion.
De encontrarse piezas que permitan confirmar la constancia de estos boletines y
asegurar su conteo fino, los Lajouane no solamente pasarian a encabezar la tabla de
productores, sino que elevarian sustancialmente la presencia de estos materiales en
dos décadas que muestran, por ahora, tendencias a la baja.
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Imagen 4. Portada de Almanaque para 1870
y Catdlogo de la gran libreria y papeleria de
CM. Joly

Fuente: BnF, cota: 8-WZ-4758

Frente a la dificultad que se patenta con los Lajouane, los casos de Jacobsen y Joly no
pueden dejar de resaltarse, pues los datos de sus catalogos permiten complejizar sus
figuras. Aunque el estudio pionero de Buonocore (1974) subraya bien algunas de las
caracteristicas de ambos libreros, sobre todo en relacién con su papel en la extensién
del oficio en Buenos Aires y la construccién de ofertas literarias cosmopolitas y atrac-
tivas para intelectuales y académicos, este no avanza propiamente sobre las formas
de sus vinculos con el medio editorial europeo ni los porqués de sus capacidades.

En lo fundamental, y una vez cruzada con otras fuentes, la informacién proporcio-
nada por los catalogos favorece una reconstruccién mas detallada de los itinerarios
de los libreros, asi como de sus estrategias y redes de abastecimiento. El caso de Joly
es especialmente diictil como ejemplo. De acuerdo con Buonocore, su itinerario libre-
ro comenzd en 1858 con la compra la Libreria Central a su connacional H. Lucien,
uno de los viejos favorecidos con el remate de la Libreria de Marcos Sastre. Los
catalogos demuestran, sin embargo, que la actividad librera de Joly comenzé hacia
julio de 1869, momento en que aparece su primer Boletin bibliogrdfico, un folleto de 4
paginas que logré extenderse, que sepamos, hasta junio de 1876". Es también en 1869
que debuta su Almanaque para 1870 y Catdlogo de la gran libreria y papeleria de C.M. Joly,
publicacién anual que traspasaria el siglo (Imagen 4).

Gracias a estos materiales puede afirmarse que la relacién entre Joly y Lucien no
finalizd con la compra de la libreria. Por un lado, es probable que el apellido Lucien
contaba con buena recordacién entre los publicos lectores locales y el movimiento
comercial bonaerense, pues Joly se presento siempre como su “sucesor” en boletines
y almanaques desde 1869 hasta 1875. Un periodo de “transicion” notablemente largo.
Por otro lado, fue posible establecer que Lucien pasd a operar como intermediario
de Joly ante los editores parisinos. A diferencia de la mayoria de los libreros de
América Latina, Joly era capaz de hacerse propaganda en las revistas que seguian la
produccién editorial francesa, como el Journal général de Vimprimerie et de la librairie,
medio en el que uno de sus anuncios present6 justamente a H.C. Lucien como “son
représentant a Paris (81, boulevard Saint-Germain)®,y quien “fera parvenir a Buénos-
Ayres les Propesctus, Catalogues, Spécimens de Livres Journaux et Publications de
toutes sourtes que Messieurs les Editeurs voudront bien lui envoyer» (1870: 520).

Dada la similitud entre las practicas de Joly y Jacobsen, especialmente en cuanto al
uso del formato boletin—que en cierto modo documenta su conocimiento de las tra-
diciones propagandisticas del oficio—, es probable que el librero danés contara con
conexiones similares en Paris, esto es, cercanas a las grandes casas editoriales y duefias
de una reputacion suficiente para adelantar negocios a distancia. No obstante, sus
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17. Estos catalogos se encuentran
resguardados en la Bibliothéeque
nationale de France y pueden

identificarse con la cota 8-Q-252.

18. La direccién de Lucien lo ubica-
ba, de hecho, muy cerca de la sede
principal de Hachette, que se si-
tuaba en el 79 del boulevard Saint-
Germain y era ya por entonces la
principal casa editora de Francia.
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capacidades de conexién parecen haber sido mucho mayores. Uno de sus primeros
catalogos consultado, datado en 1874, cuando todavia ejercia en compaiiia de Théodor
Soderstedt, afirmaba en sus preliminares que la libreria contaba con agentes “activos
y experimentados” en “Alemania, Francia, Inglaterra, Italia y Espafia~.

Los contenidos del catilogo asi lo demostraban. Su primera seccién se dedicé a
listar publicaciones y periddicos franceses y belgas, mientras que su apartado de
colecciones presentd a la “Biblioteca de Maravillas” como aquella traducida bajo la
direccién de Mariano Urrabieta, o sea, la misma impulsada desde Paris por Hachette
para el mercado hispanoamericano. Este catilogo incluyé ademas una “Coleccion de
Autores espafoles de F.A. Brockhaus”, el sello aleman que poco después amplid su
proyeccidn en el continente. Pocos afios mas tarde, y en paralelo a la continua emisién
de boletines en lengua francesa, Jacobsen dio cuenta de un Catalogue of new books,
received by last mail, being part of the stock of the Libreria Europea (1879), hoy depositado
en la biblioteca del Museo Mitre y que presumia de sus conexiones inglesas.

Entrada la década de 1880, los catilogos de Jacobsen continuaran revelando su geo-
grafia de abastecimiento. Una extensa pieza de 720 paginas, impresa en Barcelona,
en 1885, fue presentada como solo concerniente a la “Seccidon de obras en espaiiol,
modernas, impresas en Europa 6 en América~, lo que en la practica daba a entender
que la libreria estaba dividida en departamentos separados por idiomas. Gracias a la
investigacién de Ceballos Viro (2007), sabemos que la seccién dedicada a las obras en
aleman fue regentada por un Carl L. Annecke, lo que permite imaginar que las demés
eran también arbitradas por dependientes experimentados. Las paginas finales de
este catdlogo, insertas probablemente en Buenos Aires, anunciaban ademas que la
Libreria tenia “Libros Chilenos - Libros Venezolanos”, y que estaba en capacidad de
traer publicaciones de “todas las repiblicas Sud-Americanas, incluida Brasil.

Este tltimo aspecto, que dirige la mirada hacia las redes propiamente latinoameri-
canas de los libreros, permite destacar un altimo itinerario, el de Carlos Casavalle.
A pesar de no haber sido un gran productor de catilogos, su cercania con la élite
letrada portefia, iniciada de la mano de Juan Maria Gutiérrez a mediados del siglo
XIX, le permitié concebir drganos que resaltaban por su rigurosidad bibliogréfica y
orientacién “americanista». Su Boletin bibliogrdfico sudamericano (1870) fue el ejemplo
mas acabado, pues junto con incluir las obras de Mitre, Gutiérrez o Echeverria que
él mismo editaba, ofreci6 las de historiadores peruanos, colombianos, chilenos y
uruguayos. Dada la especialidad de estos folletos, muchos lograron una circulaciéon
continental, como es el caso de un “Estracto del Catilogo Americano” (c. 1878) hallado
en el Archivo Nacional de Chile y cuyo claro objetivo era “circular en los pueblos
del Pacificor.

Entrado el siglo XX, el establecimiento mantendria su imagen como un negocio distin-
to a los demds, uno en el que convergian menos las tltimas novedades que los autores
y titulos representativos de la historia politica e intelectual del pais y la regién. Un
catalogo de 1901 incluira asi un “suplemento de las obras americanas de esta antigua
casa” con “libros de verdadera importancia histérica para los anales argentinos”,
mientras que otro publicado en 1903 afirmaba contener un “indice de periédicos y
revistas para los coleccionistas”. En esta medida, no sobra relevar que los catilogos
de Casavalle se dirigian a un mercado particular, delineado por las necesidades de
comunicacién e intercambios letrados y los deseos de acumulacién de bibliotecas
nacionales, coleccionistas privados y libreros anticuarios.

En sintesis, los catédlogos de venta de Joly, Jacobsen y Casavalle permiten constatar
numerosas conexiones transnacionales y, junto con ellas, explorar la plena incor-
poracién de la geografia latinoamericana al mercado internacional del libro. Los
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ejemplos descritos permiten, en efecto, enfatizar que la produccién de catidlogos
guarda relacion con el grado de internacionalizacién. Como lo muestran también los
negocios de Estrada, Lajouane, Cantiello, Brédahl, Escary, Bonmati, o Peuser, a mayor
ndmero de vinculos transnacionales mayor nimero de libros importados y mayor la
necesidad de imprimir catdlogos que dieran razén de estos. Las librerias con mayor
presencia meditica fueron asi aquellas mejor engranadas al mercado internacional,
un elemento correlacionado ademas con el origen migrante de libreros y dependientes
y, por supuesto, clave en la modernizacion del comercio de libreria en la Argentina.

La presentacion del catdlogo y su formato

La presentacion de los catalogos es un dltimo asunto por tocar. Como se planted
péginas atrés, la informacién recogida en la base de datos evita avanzar sobre muchos
elementos de interés, por lo que aqui se exploran solo algunos cambios en las l6gicas
de presentacién asumidas por los catilogos, y lo que estas pueden indicarnos sobre
el mercado en el que se desenvolvian. En términos generales, hasta la década de 1860
los catalogos pueden ser descritos como simples listas impresas que presentaban un
ntmero de obras en venta ordenado alfabéticamente, bien en virtud del titulo de los
libros o del nombre de sus autores.

Cuando se trataba de listados mayores a 20 paginas, sin embargo, el orden podia pre-
sentar también una divisién por lenguas, como en el caso del catdlogo de la Libreria
de Eudaro Carrasco, o incluso ensayar divisiones por géneros. Con todo, estos cata-
logos no relucian por su sofisticacién. Muchos abreviaban los titulos de las obras y
no precisaban siempre sus paginas, tomos ni formatos. La situacién fue otra a partir
de la década de 1870, y en especial con casos como el de Casavalle, quien ademas
de avanzar en precision bibliografica incorporé prospectos, juicios y breves noticias
bibliograficas de sus principales titulos en venta, caracteristicas que poco después
replicaron libreros-editores como Félix Lajouane.

Que Casavalle y Lajouane aplicaran criterios de catalogacién donde el detalle biblio-  19. Baste remitir al largo listado

grafico y el comentario critico y publicitario se imponian responde, por supuesto, a Ssnctiﬁ'c‘i’f‘;‘]’; gi"glti’gtset:r;erfs

sus exigentes clientelas, compuestas por figuras letradas preocupadas por el origen,  Museo Mitre o en el intercambio

valor y relevancia de las obras que adquirian, y que por sus viajes, vinculos e inter-  entre Quaritchy Casavalle que se
bi . 1 b 1 . de 1 .. del do del verifica en la coleccién de autégra-

cambios transnacionales estaban al corriente de los movimientos del mercado del ¢ de este titimo, resguardada en

libro internacional y las convenciones bibliograficas utilizadas por los libreros méas el Archivo General de la Nacién.

famosos. En relacién con este tltimo aspecto, las practicas catalogadoras de estos

libreros documentan la transferencia de una modalidad de ordenamiento y publici-

tacién propia a libreros anticuarios como Bernard Quaritch o Karl W. Hiersemann,

ambos participes del trafico de libros americanos y conectados con el medio letrado

de Buenos Aires®.

Ahora bien, una mutacién adicional en la presentacion de los catalogos, y transversal g vease: Boletin de las Bibliotecas
en el medio, se encuentra en la disposicién de los precios. Al parecer, esta practica  Populares. Publicacién Peridica,
no fue regular hasta la década 1870, y en virtud de las exigencias surgidas por el vol. 2 Buenos Aires, 1872, 17
aparataje institucional asociado con la instruccidn ptblica y las bibliotecas populares.

Para mediados de 1872, el redactor del Boletin de las Bibliotecas Populares se quejaba,

por ejemplo, de que no se hubiese podido conseguir que los libreros de la ciudad

publicaran sus catélogos con precios, un hecho que entorpecia los procesos de adqui-

sicién libresca®.

Ante este tipo de reclamos y, sin duda también en respuesta a la expansién del gremio
y el alza de la competencia, la insercién de los precios comenzd a volverse comin.
Asi lo evidencian los folletos de la Libreria Europea de Jacobsen, que desde la década
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Imagen 5. Portada de Catdlogo general de la
Libreria del Colegio. Buenos Aires: Cabaut y
Cia. Libreros-Editores, 1907.

Juliode 1907,

e L N G, i

CATALOGO GENERAL

— DELA—

LIBRERIA pe. COLEGIO

Nota: Ejemplo de las mutaciones de los grandes
catdlogos, esta pieza de 312 paginas fue impresa

en 4to mayor (19 cm.), incorpord indice general y

de autores, y fue profusa en el uso de fotografias e
ilustraciones, todo al tiempo que expresaba, pese a
su calidad, una condicién gratuita. Fuente: Biblioteca
Nacional de Maestros, coleccién general.

CABAUT & C"-LIBREROS-EDITORES
ALSINA y BOLIVAR »= BUENOS AIRES

de 1870 empezaron a incluir los precios de los libros en moneda corriente argentina.
Casavalle, Lajouane y Refié hicieron lo propio para esta misma época, e inclusive Joly,
quien empez6 a exponerlos en sus catilogos generales.

Para finales del siglo XIX es posible observar ademas un giro en los formatos. Si
bien los catalogos generales impresos en 8vo menor evidencian una larga constancia
y comienzan inclusive a insertar ilustraciones, algo patente en los gruesos catilogos
de la Libreria del Colegio bajo Cabaut y Cia, estos empezaron a compartir el espa-
cio comercial con folletos mucho més modestos, volétiles y despreocupados de las
convenciones bibliograficas (Imagen 5). La normalizacion de este tipo de catalogos
periddicos, casi siempre gratuitos y publicados bajo la denominacién de boletin sefiala
algunas cuestiones de importancia.

Por un lado, estos ilustran el impetu tomado por los libreros en materia publicitaria.
A diferencia del catdlogo general, que puede adquirir un precio por su volumen o
sofisticacidn, el pequefio boletin circula de forma facil y constante por calles y correos,
garantizando la visibilidad de las librerias y la difusién de su surtido en un amplio y
horizontal radio de lectores. Por el otro, la mayor frecuencia de estos boletines abre
preguntas sobre la relevancia y utilidad del catidlogo general. Aunque no dejan de
producirse, es indudable que su vigencia en materia de precios o disponibilidad de
titulos era dificil de mantener en un espacio comercial creciente y ademas sensible
a las crisis econdmicas y la inflacién. En otras palabras, el uso del boletin podia dar
un margen de maniobra al librero para actualizar rapidamente su oferta.

A pesar de que el uso del boletin despega temprano en la Argentina, gracias a la accién
de Joly, Jacobsen y otros, su multiplicacién se dispara en el entre siglos, periodo en el
que prospera el Boletin bibliogrdfico argentino. Cronica mensual del movimiento intelectual
en la Repiblica Argentina y catdlogo general de libros americanos y europeos de Jacobo
Peuser, con 87 ediciones entre 1895 y 1902; pero donde también surgen el folleto La
Biblioteca. Catdlogo de obras nacionales y extranjeras de la Libreria Brédahl, con 36 entre
1900 y 1903; la revista mensual Le Livre de la Libreria Frangaise de Joseph Escary, que
cubrié6 los afios de 1902 y 1903, y los referidos boletines de los Lajouane. Ad portas
de la época del Centenario, esta suerte de eclosion del boletin de venta conecta con
el momento que Alejandro Parada (2007a: 117-120) describe como de “avida lectura
de los catalogos”, asociado a un apogeo en el uso de estos efimeros publicitarios por
toda clase de tiendas y negocios.

Mas alla de estos elementos, y como lo recuerda Frédéric Barbier (2009), el uso
del boletin entre los libreros remite a una tradicion de larga data en la historia del
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oficio, asociada con las practicas de las librerias internacionales y sus especializadas
capacidades de intermediacién. Que libreros de origen francés, danés y aleman
recurran a este tipo de catdlogos en Buenos Aires no es, pues, un fenémeno singular,
pero si permite aportar otra caracteristica al consabido cosmopolitismo de la
geografia del libro portefio, al tiempo que permite reconocer la evolucién de las
estrategias publicitarias que envolvian al comercio de libreria en la Argentina.

Consideraciones finales

Mas alla de su condicion de fuente para la historia del comercio del libro, los catélogos
de libreria conforman un objeto de investigacién valioso en la reconstruccién de la
historia de las librerias, sus practicas y mutaciones como negocios culturales. Como
se ha mostrado, su naturaleza bibliografica, comercial y publicitaria les convierte en
producciones idéneas para acercarse a la posicién de los libreros en el mercado e
identificar sus conexiones transnacionales, geografias de accién y modalidades de
venta. Como lo recalca Mollier (1996: 332), los catilogos pueden ayudar incluso a
explorar los cambios en las relaciones entre autores y libreros, y entre autores y edi-
tores, pues estas nunca son fijas, sino que mutan segiin los tiempos y las coyunturas.

En lo que concierne a este estudio, se ha podido demostrar, particularmente, que
los catalogos suministran rutas para analizar la evolucién de ramo librero, a la vez
que ayudan a marcar los momentos de expansién del oficio, denotan giros hacia la
especializacién o hacia el comercio general y mayorista, e incluso sefialan mutaciones
materiales que revelan cambios en las estrategias comerciales y la agudizacién de la
competencia dentro del ramo. Del mismo modo, se ha mostrado aqui que los catélo-
gos permiten rastrear y reconstruir los vinculos que se establecian entre libreros de
distintos paises y que posibilitaban, en no pocos casos, la conformacién de ofertas
relativamente comunes en muy distintas capitales. En esta medida, el catidlogo de
libreria se eleva como una fuente y objeto ineludible para la historia transnacional
del libro y la edicién.

Este estudio ha permitido advertir, asimismo, que los catélogos de libreria tuvieron
un lugar en la formacién de una cultura de lo impreso en la Argentina, gracias a
su extendida, constante y multiforme circulacion en el espacio publico, pero sobre
todo a su muy probable consulta por parte de innumerables lectores que, si bien no
siempre podian llegar a ser clientes, podian si estar al corriente de las novedades
del mercado. Dicho de otro modo, el catalogo, como producto impreso, integré el
aluvién de diarios, revistas, colecciones, cartillas, almanaques y sueltos de todo tipo
que atravesd el momento de entre siglos y deline6 el paisaje librero-editorial de la
época del Centenario.

Los catélogos siguen ocupando, de todos modos, un lugar marginal en los estudios
sobre el libro y la edicién en América Latina. Su examen contrae, ciertamente, difi-
cultades, pues el investigador debe enfrentarse tanto a su dispersién en archivos y
bibliotecas, como a clasificaciones que dificultan su identificacién. Pero antes que
desanimar el interés por estos materiales, sus contenidos, productores y espacios
de circulacidn, este estudio espera haber alertado sobre la necesidad de enriquecer
y visibilizar las colecciones hoy existentes, e imponer el desafio de escudrinarlas.

doi: 10.34096/ics.i143.8065
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