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Resumen El articulo enfoca la circulacién del discurso televisivo en dos coyunturas ale-

jadas en tiempo y espacio: la India ante el fenémeno de las asf llamadas “teleno-

".velas de los dioses” de 1989; y la Argentina ante el colapso de su sistema politico

en diciembre de 2001. Las situaciones descriptas sirven para reflexionar sobre las
tendencias modernas a la expansién del discurso televisivo: tanto en cuanto a su
pretensién de abarcar un auditorio de dimensiones cuasi-planetarias, como de
extenderse hacia el conjunto de esferas de la vida: politica, erética, religiosa, etc.
En el andlisis de la expansién del discurso televisivo se considera la herencia del
discurso del cine en su doble modalidad idea! de pretender construir mundos
fantdsticos y de transmitir la realidad “tal cual es”.

Palabras clave: discurso - nacién - modernidad - ideologia - medios de comunicacién

de masas

Abstract The paper analyzes the circulation of TVs discourse, focusing in two different con-

texts in time and space: The so called “soap operas from Gods” from 1989 in India;
and Argentina television’s discourse regarding the collapse of his politic system during
the Crisis of 2001. The description of these situations contributes to the understand-
ing of modern trends of the expansion of television discourse in two dimensions:
1- Claims that this discourse encompass an audience of almost global dimension; 2-
Claims of its expansion over the spheres of life: politic, erotic, religious, etc. In order
to do this analysis we also consider the heritage of cinema discourse in its /dea/ double
modality: from attempts to construct fantastic wotlds to pretensions to transmit the
reality “such as it is”.

Key words: discourse - nation - modernity - ideology - mass communication media
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1. Introducciéon

Los fenémenos de la televisién en las coyunturas de la India y Argentina
que presentamos como ilustraciones particulares del movimiento de expansién
del discurso televisivo en los dltimos cincuenta afios (2), serin examinados luego
de una interrogacién acerca de las dos dimensiones implicadas en los procesos
de modernizacién cultural y politica (3). La consideracién de las técnicas de
reproduccién de imdgenes y sonidos que el discurso televisivo hereda del cine,
nos lleva a postular dos tipicidades ideales en las cuales se manifiesta el cardcter
ideoldgico diferente de ambos casos (4).

Antes de describir los dos casos de expansién del discurso televisivo que
nos hemos propuesto contraponer, se hace necesario advertir que estos presentan
diferencias sustantivas en la conformacién de sus relaciones entre televisién y
nacién. En ambos casos, la televisién como industria surge en la segunda mitad
de la década de 1950; pero para entonces, la historia de la Argentina como
nacién independiente llevaba ya casi un siglo y medio, mientras que en la India
para ese entonces habfan transcurrido sélo doce afios de su declaracién de inde-
pendencia.

En relacién a la composicién étnica y cultural de sus poblaciones, en la
Argentina a lo largo del siglo XIX las elites impulsaron campafias militares de
exterminio que buscaron la consolidacién de una poblacién racial y lingiifsti-
camente homogénea. Este propésito —en comparacién con otras naciones de la
regién— se consiguié en gran medida; si bien existen atn diversos grupos lingiifs-
ticos y étnicos minoritarios que resisten el proceso de integracién estatal. En la
India, en cambio, el cosmos étnico, cultural y lingiiistico es inmensamente m4s
complejo. Al tiempo que la India alcanzé la independencia del dominio colonial
inglés en 1947, se producia ese fracasado experimento demogrifico conocido
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como /a gran particién.' Para referirse a su colosal vastedad cultural que abarca casi un
subcontinente, basta decir que el tamafio de su poblacién es la segunda mds grande
del mundo, con alrededor de 1100 millones de habitantes, de los cuales 900 millo-
nes son hindiies y 150 millones musulmanes —siendo el segundo pais en el mundo
después de Pakistdn en poblacién musulmana-, ademds de la existencia de otras miil-
tiples minorias étnicas y religiosas.? Ademds del hindi, que es la lengua oficial, existen
actualmente en la India alrededor de 415 diferentes lenguas en actividad.?

2. Dos casos de expansion del discurso televisivo

2.1. India, 1989: el influjo de las “telenovelas de los dioses”

En 1959, doce afios después de la retirada de la administracién colonial
britdnica, aparece la televisién en la India. En su fase inicial la televisién tuvo
fines educativos y de difusién de técnicas de mejoramiento de la produccién
agricola. Posteriormente experimenté transformaciones por las cuales pasaron a
tener mayor espacio los programas de entretenimiento, hasta que en 1980 —con
la proyeccién de los Juegos Olimpicos Asidticos, en que se incorporan nuevas
tecnologfas como las transmisiones a color— se redefine el carécter de la progra-
macién hacia un perfil comercial con una mayor injerencia del capital privado
a través de la publicidad. Paralelamente a estos cambios en la orientacién de la
programacién, se experimenté una transformacién en los usos y la extensién de
la televisién. De verse inicialmente en forma comunitaria en escuelas y centros de
recreacién —sobre todo en las 4reas rurales—, se pasé a una creciente extension de
los aparatos de televisién en los contextos domésticos, que en los afios setenta y
ochenta vertiginosamente determiné una cultura televisiva de gran accesibilidad,
conformando una de las mayores audiencias mundiales.

Durante las primeras tres décadas, desde su creacién hasta 1989, el gobier-
no mantuvo constante el control ideolégico cuasi-monopélico® de la programa-

1. En acuerdo entre la administracién colonial en retirada y las elites locales, se planeé crear
dos Estados nacionales segtin pertenencia religiosa: de un lado, India para los hindies; del otro,
Pakistdn, para los musulmanes. A pesar de los multitudinarios desplazamientos demogréficos,
la conformacién resultante demostré el inevitable caricter multicultural y mudirreligioso de los
Estados nacionales.

2. Cfr. hetp://www.auswaertiges-amt.de/diplo/de/Laenderinformationen/01-Laender/Indien.html
(consulta del 15-08-08).

3. Cft. heepi//www.ethnologue.com/show_country.asp?name=in (consulta del 15-08-08).

4. Los datos de este apartado los tomamos de Mitra (1993).

5. Decimos que el control era cuasi-monopélico, porque ademis de la Red Nacional de Televisién de
llegada a todo el pafs, existfa en cada provincia un canal dependiente del gobierno provincial, aunque
con menores recursos tecnolégicos y financieros y disponiendo de un horario de emisién restringido.

50 Signo&Seiia Nimero 21/ Junio de 2009
Facultad de Filosofia y Letras - UBA, ISSN: 0327-8956



Television y nacion. Consideraciones sobre dos casos de expansion del discurso televisivo

cién televisiva a través de un organismo estatal.® Por lo cual, no sorprende que
la mayorfa de la produccién y circulacién televisiva sea de origen cultural hindd
(y no, por ejemplo, bengali), y que la mayorfa de los programas se emitan en
idioma hindi.

Pero esta operaci6n ideolégica estatal de proyectar cierta imagen ideo-
légicamente preferida de la nacién India, identificada sobre el bloque Hindii-
Hindi-Regi6n Nortefia, se incrementd notoriamente con la proyeccién en 1989
de las series Mahabharat y Ramayan, que produjeron una intensa efervescencia
popular. Ambas “telenovelas de los dioses” se emitieron entre 1989 y 1991 a tra-
vés de la Red Nacional de Televisién, por supuesto en idioma hindi. Su impacto
en todo el pais fue el mayor que registra la televisién de la India. Asi, entre los
afios referidos, “el 93 % de la poblacién (urbana) veia Mabbbarat o Ramayan™
(Mitra, 1993: 141). A diferencia del tipo de adhesién que producen las telenove-
las en pafses latinoamericanos como Brasil o México, en los que también se dan
fenémenos de gran adhesién masiva, la ligazén emocional de estas “telenovelas
de los dioses” se ancla en cuestiones sagradas. Se trata en ambos casos de esceni-
ficacién de relatos épicos de la divinidad hindd compuestos en sénscrito entre el
400 a.C. y el 400 d.C.

Estudios de antropologia cultural sefialan que en muchos hogares hindites
el acto de seguir los capitulos de estas series tomé la forma de un ritual cotidiano,
con una predisposicién religiosa especial que inclufa lavarse y vestirse con ropas
blancas acorde a la relacién de respeto hacia las divinidades, asi como de rodear
al aparato de televisién con ornamentos de culto de la religién hindi (Vasudev y
Malhatra, 1992: 39). Con lo cual “gracias al milagro de la televisién”, los dioses del

politeismo hindd volvian a cobrar vida a través de la representacién de los actores.

Dentro de la cultura popular, la circulacién de Remayan y Mahabharar trajo los
héroes hindies en la domesticidad de cerca del 90 % de los hogares indios, reenfatizando
la cuestién hindd de la India y, consecuentemente, la cuestién no-India de los no-hindies.
(Mitra, 1993: 148)

El andlisis de las representaciones de Mahabharas® muestra cémo la serie
acentuaba las costumbres, vestimentas, paisajes y modismos del norte del pais y
exaltaba los valores religiosos de la religién hindd. Asi, desde el discurso televisivo

6. Esta caracteristica se mantuvo hasta 1992, cuando con la aparici6n de la televisién por cable, los
sectores medios y altos comenzaron paulatinamente a encontrar en la televisién cerrada programas
producidos en EE.UU. y otras partes del mundo que empezaron a competir en su oferta con la
televisién oficial de la India.

7. La primera de estas telenovelas se emitfa todas las mafianas dominicales, mientras que la segun-
da, de lunes a viernes por las tardes.

8. Seguimos a Mitra (1993).
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y su imbricacién en la esfera de lo cotidiano se refuerza una construccién ima-
ginada de la India, que en sus formas mds extremas y fandticas ha contribuido a
la violencia interétnica que desde hace décadas es frecuente en la India, y que se
conoce como guerras comunales.

La serie Ramayan muestra mecanismos ideolégicos andlogos, pero exhibe
ademds un rasgo elocuente en la direccién de la manipulacién que se hace de la
representacién étnica y religiosa de la India. Para las elecciones a cargos puablicos
de 1992, el Partido Nacionalista Hindd (Bharatiya Janata Party) llevé como
candidata a senadora a la actriz protagonista principal de Ramayan, quien fue
elegida por amplia mayorfa.

La “telediosa” realizd su gira de campaia por distintas provincias, realizan-
do mitines vestida de la forma en que aparecia en la telenovela, y en cada acto
publico territorial se dirigfa en hindi al auditorio diciendo: “Ustedes me conocen
[...] les vengo a hablar en el tnico idioma con que me escuchan todas las tardes”
(Mitra, 1993).

2.2. Argentina: 19y 20 de diciembre del 2001

Una de las conmociones més grandes que registra la historia politica argen-
tina fue la crisis de diciembre del 2001. La coyuntura era el colapso del sistema
politico, en un paisaje de movilizacién colectiva en proporciones inimaginables
en los afios previos de contenida apatia social y politica. De pronto las calles
se vieron rebasadas de expresivas columnas que exclamaban distintos tipos de
reivindicaciones. Desde las mds orgdnicas columnas de trabajadores desemplea-
dos, pasando por las aglomeraciones de ahorristas que habian sido confiscados
y martillaban las puertas de los bancos, hasta los mis espontineos “cacerolazos”,
que hacfan confluir la protesta hacia el centro politico representado por la Plaza
de Mayo, con la casa de gobierno como principal blanco de reclamos. Del
conjunto de acciones colectivas vividas por ese entonces, el momento de mayor
dramatismo fue el de los dos dfas previos a la renuncia del presidente De la Ria.
Esas jornadas, del 19 y 20 de diciembre, fueron vividas con asombro, perplejidad
y fiesta. Cafa un presidente, que para ese entonces era mayoritariamente visto
como artifice de los mayores intereses antinacionales y antipopulares.

Ademis, esas jornadas estuvieron signadas por el brutal accionar de la
represién estatal. La caida del presidente De la Ria fue precedida por la orden
politica de reprimir a los manifestantes congregados en Plaza de Mayo; tuvo por
saldo 23 muertos. Y también las im4genes de esas muertes y de toda la represién
circularon en tiempo real y luego se repitieron a posteriori por las emisiones de
televisién, que por esas horas conectaban por igual a la sociedad y a su por enton-
ces desvalida clase politica.
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La televisién constituyé un escenario central y permanente de la agitacién.
No porque se presentase como alternativa a otros escenarios “reales”, sino porque
acompaié y amplific6 a estos. La politica en las calles —de manifestaciones de
masas como pocas veces recuerda la historia argentina— y la represién policial se
sucedieron paralela y permanentemente en las pantallas televisivas que amplifica-
ban la efervescencia civica. Esos discursos televisivos resultaban orientadores para
los propios actores en esos momentos de gran desconcierto y vértigo. Tanto la
sociedad como los mismos politicos segufan con avidez los sucesos que la pantalla
de televisién ofrecfa.

Si recortdsemos los discursos televisivos mds decisivos de la crisis, nos
encontrarfamos con dos imdgenes. Por un lado, la de De la Rda saliendo de
la* casa de gobierno en helicéptero, mientras en Plaza de Mayo atn segufa la
represién policial. Era la constatacién de la huida del presidente renunciante. Y
por el otro, la imagen del inicio, el discurso televisivo que fue el detonante del
levantamiento popular: el presidente De la Rtia en su tltima alocucién el dfa 19
decretando por cadena nacional de radiodifusién el estado de sitio.

Detengdmonos en esta Gltima imagen, que fue la del comienzo del fin, con
ella se originé la reaccién popular. En el preciso momento en que el discurso
del presidente de la nacién terminaba afirmando “He decretado el estado de
sitio en todo el territorio nacional”, se empezaban a ofr —por primera vez y de
forma totalmente espontédnea— los cacerolazos de los vecinos en cada barrio. El
sentimiento de indignacién que se experimentaba en la mayorfa de los hogares,
comenzaba a exteriorizarse por los balcones y las ventanas de las casas. A las
pocas horas se iniciaban las procesiones desde los cuatro puntos cardinales hacia
la casa de gobierno. De la Ria, ciertamente desautorizado por todo su accionar
previo, decretaba estado de sitio. El publico que lo habfa escuchado atenta y
preocupadamente por televisién, reaccionaba en oposicién. Todo lo contrario a
lo que prescribia el discurso: hacfa ruido, se juntaba, manifestaba y comenzaba a
dirigirse a Plaza de Mayo. La lectura por parte de las grandes mayorfas a quien el
presidente dirigfa su discurso no admitia negociacién alguna de sus significados:
fue decodificado en total oposicién.

Los jornadas del 19 y 20 fueron de intensa movilizacién colectiva en las
calles; pero también de constante circulacién de discursos politico-televisivos
que conectaban a inmensa mayoria de la poblacién. Tanto a los que segufan a las
acciones desde sus casas, como a los propios manifestantes, que recibfan informa-
cién en las calles desde los televisores de las vidrieras de los negocios. En el medio
de la manifestacién colectiva que espontineamente crecfa, la televisién oficiaba
de guia que sincronizaba distintas acciones.

El descrédito hacia el discurso de los politicos habia llegado a un punto mdxi-
mo. No sélo la palabra de los politicos era sinénimo de descrédito y falsedad, sino
también motivo de indignacién colectiva. “Que se vayan todos”, era la expresién
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de ese rechazo social hacia la clase politica. A excepcién de unos pocos, como el
ex diputado Luis Zamora, que participaba de los actos callejeros, la mayoria de los
politicos argentinos, no podfan salir a escena. Estaban socialmente impugnados.
Quien habfa sido vicepresidente de De la Rua hasta hacfa unos meses, Chacho
Alvarez, se habfa llamado a silencio luego de admitir el fracaso de su participacién
en la Alianza. El resto de los politicos no salian a la calle ante las represalias espon-
tdneas que sus figuras irradiaban ante la sociedad argentina. El caso ms notorio de
rechazo, era el del ex presidente Ratl Alfonsin, que en varios intentos por mediar
de alguna forma en la coyuntura fue apedrado por manifestantes esponténeos.
La filosoffa de la mentira de los politicos los habifa llevado al gesto antipolitico de
refugiarse en sus hogares. Mientras tanto, sus supuestos representados manifestaban
ptblicamente en las calles, y ante las cdmaras de televisién.’

3. La expansién “moderna” del discurso televisivo

Los casos a los que recién aludimos pueden considerarse como ilustraciones
de la expansién moderna del discurso televisivo. Planteamos esta afirmacién en
dos sentidos.

En un primer sentido, son expresiones de la expansién de la razén moder-
na hacia los més diversos circulos culturales. Tal como teorizaron a principios
del siglo XX los sociélogos de la modernidad, la razén moderna habria de
expandir la experiencia de la fragmentacién y del privilegio del célculo instru-
mental hasta los dltimos confines de la tierra. En el diagnéstico de estos autores
(Georg Simmel, Max Weber), las tendencias modernas —a través de instancias
como el dinero y la técnica— aparecian como lineamientos capaces de orientar
crecientemente al conjunto de las sociedades. En el dominio acotado de la
cultura, estos autores no alcanzaron a conocer la reproduccién técnica de imi-
genes, pero previeron la divisién del trabajo en esta esfera y la multiplicacién
hipertréfica de sus productos.

Si seguimos ahora a un sociélogo de la cultura de nuestros dias como el
inglés John B. Thompson, encontramos una tépica para caracterizar los procesos
actuales de modernizacién de las sociedades contemporineas. Esta caracteriza-
cién concibe a la modernizacién actual de las sociedades en base a tres pilares:
a) desde el punto de vista econédmico, como la expansién a nivel mundial del
mercado capitalista; b) desde el punto de vista politico, como la expansién a nivel
global del sistema de Estados-nacién; y c) desde el punto de vista cultural, como
la expansién también a nivel planetario del sistema de medios de comunicacién
(Thompson, 1993: 93-105). Se llega asi al siguiente esquema:

9. Para esta descripcién, me baso en el post-scriptum de mi libro Mirando politicos por televisién.
Una etnografia de la interpretacién, El Colegio de México, en prensa.
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Modernizacion de las sociedades contemporaneas

Expansién del mercado capitalista
Expansién del sistema de Estados-nacién
Expansion del sistema de medios de comunicacion

Estos tres vectores de la modernizacién de las sociedades contemporineas
pueden en determinadas circunstancias presentar conflictos entre si, como los
que comenzaron a ocurrir en los dltimos afos de globalizacién entre el sistema
de Estados nacionales y el de medios de comunicacién, cuando ciertos discursos
televisivos de las grandes corporaciones atraviesan las fronteras nacionales sin el
control de los Estados. Pero en general, estas tres dimensiones de la moderniza-
cién tienden a complementarse, y en la dimensién de la expansién del sistema
de medios de comunicacién, situamos la expansién del discurso televisivo. La
experiencia cotidiana de la recepcién de discursos televisivos constituye hoy
parte de la experiencia caracteristica de las sociedades modernas. Si observamos
la modernizacién a escala mundial desde los inicios de la industria de la televi-
sién a mediados del siglo pasado, los discursos televisivos se expandieron sobre
las sociedades contempordneas en un proceso creciente y sin fin, constituyendo
para la mayoria de la poblacién mundial —como lo han demostrado las encuestas
de consumo cultural-'® una cultura de absoluta accesibilidad. Hasta donde se
han extendido las redes eléctricas, la televisién llegé, y atn lo hace en un proceso
creciente e inacabado, difundiendo consigo —en lo que refiere a las otras dos
dimensiones de la tépica propuesta por Thompson— la cultura del consumo que
caracteriza a las economias capiralistas, y el imaginario del Estado nacional como
forma de comunidad politica.

Pero hay otro sentido —que no aparece en la caracterizacién de J. B.
Thompson— de expansién moderna del discurso televisivo, sobre el que preten-
demos llamar la atencién. Retomando la caracterizacién de los sociélogos clasicos
de la modernidad, la expansién de la razén moderna no sélo comprendia los dis-
tintos circulos culturales —Occidente/Oriente; en la perspectiva de Max Weber:
China, la India, Babilonia, las culturas precolombinas, etc.—, sino también hacia
las distintas esferas de la vida: econémica, politica, ética, estética, erética y reli-
giosa (Weber, 1987 [1920]: 11-24).

Es en esta otra dimensién de la modernizacién que queremos detenernos
en nuestra caracterizacién de la expansién del discurso televisivo. Hoy, este dejé
de circunscribirse a las esferas de la informacién, la cultura y el entretenimiento,
para expandirse al resto de las esferas de la vida. Los casos de los fenémenos des-

10. Una serie de mediciones realizadas hacia finales de los afios ochenta en las principales capitales
de América Latina mostraba ya para esa época una relacién habitual con la televisién para el 95 %
de sus poblaciones. Cfr. Landi, Vacchieri y Quevedo (1990) para el caso de Buenos Aires; y Garcfa
Canclini y Piccini (1992) para el de Ciudad de México.
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criptos en la India y la Argentina constituyen ilustraciones también de este tipo
de modernizacién que representa la expansién del discurso televisivo. Vemos en
un caso, cémo la televisién se entromete en la esfera religiosa; y en el otro, en
la esfera politica.!' Podrfamos aludir también a las otras esferas de la vida que
crecientemente se ven colonizadas por la televisién. Por ejemplo, en la esfera del
arte, cuando proliferan los canales consagrados a las artes visuales o a la masica;
o en la esfera erética, cuando crecientemente —tanto en los sistemas de la televi-
sién de paises capitalistas centrales como en los periféricos— la sexualidad en las
formas degradadas de la pornografia y la prostitucién ocupan su espacio en los
flujos nocturnos de la programacién televisiva.'?

Para volver sobre estas formas modernas de expansién del discurso televisi-
vo, habrd que reconsiderar las formulaciones que los teéricos de la modernidad
de la generacién siguiente a Max Weber produjo sobre la irrupcién primero de
las modernas técnicas de reproduccién ampliada de imagenes y sonidos, y luego
sobre sus modernas industrias del cine y la televisién.

4. Del cine a la television: la reproducciéon técnica de lo audiovisual

La expansién moderna del discurso televisivo recién referida acompai6 el
desarrollo de la industria televisiva a lo largo de su existencia durante la segunda
mitad del siglo pasado. Sin embargo, desde el punto de vista de las técnicas uti-
lizadas, sus efectos de encantamiento de masas —a través de la reproduccién de
imdgenes primero y luego de imdgenes y sonidos— abarcan la totalidad del siglo
XX, desde los inicios de la industria del cine. Una breve reconstruccién de las

11. Es necesario aclarar que no estamos diciendo que la expansién del discurso televisivo hacia la
esfera politica comienza a partir los sucesos de diciembre de 2001, sino que adquirié un conden-
sacién destacada en esa coyuntura en la que las masas podfan verse a si mismas desde la escena
que se constituyé en las calles céntricas aledafias a la Plaza de Mayo y desde sus hogares, en una
potenciaci6n de la esfera piiblica y ampliacién de esta hacia las zonas de intimidad. Pero el inicio de
la expansién del discurso televisivo hacia la esfera politica puede localizarse ya en los aios sesenta,
y alcanza a inicios de la transicién democrdtica en la Argentina de los afios ochenta un relieve par-
ticular que tomé de sorpresa a los actores politicos. Un ejemplo notorio de esta falta de conciencia
por parte de los politicos de los condicionamientos de esa expansién de la television en esos afios
pudo verse en el acto de cierre de las elecciones de 1983, cuando un dirigente del partido que se
presumia victorioso quemo ante las cdmaras de televisién un araid que simbolizaba al partido rival,
lo cual habrfa influido negativamente sobre los votantes. Los trabajos de Oscar Landi (1992: 58)
constituyeron un intento de teorizacién apropiada —e injustamente desconsiderada— de la trama de
efectos multiples entre la televisién y la politica en la Argentina de aquellos afios. Para los trabajos
de Landi sobre televisién y politica véase también Rinesi en este volumen.

En una tendencia mis amplia, la expansién del discurso televisivo hacia la esfera politica puede
inscribirse en la expansién moderna de la esfera piiblica a través de los medios de escritura y comu-
nicacién que ha retratado Jiirgen Habermas (1990 [1962]).

12. Cabe preguntarse si una vez colonizadas por el discurso televisivo, esas esferas —que la moderni-
dad diferencié— son “desdiferenciadas” (Lash, 2002) en el flujo unificado de la informacién.
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dos modalidades ideales de esa reproduccién técnica —la que pretende construir
“mundos reales fantdsticos” y la que aspira a reproducir la realidad “tal cual es”™-
nos servirdn para volver a aproximarnos a los ejemplos dados de la televisién en
la India y en Argentina. Puesto que postulamos una afinidad entre la primera de
estas modalidades con los efectos que buscan las ficciones televisivas como las de
las “telenovelas de los dioses”, y la segunda de estas modalidades con la pretensién
de los telenoticieros exacerbada durante los sucesos de la coyuntura de los dias
argentinos de diciembre de 2001. Detengdmonos en las formas técnicas de estas

dos tipicidades ideales.

4.1. La construccién de la realidad

En 1913, en los albores de la expansién del cine mudo, el sociélogo hinga-
ro Gydrgy Lukdcs reflexionaba sobre la estética del cine en contraposicién con la
del teatro, y se detenfa en la cuestién de la autenticidad del arte cuando es inter-
venido por la técnica. La conjuncién del cine entre creacién artistica y técnica,
expresa un tipo de verdad —naturalista o poetizada— anclada en los fragmentos
instantdneos de la realidad. Lukdcs se referfa a “las imdgenes del cine semejantes
en su esencia a la naturaleza y sobremanera fieles a la vida” y se preguntaba por los
efectos de “la secuencia palpitante de romanticismo de una persecucién en répi-
dos coches” (Lukdcs, 1989 (1913]: 71-76). Conjeturaba sobre las posibilidades
que emanan las técnicas de reproduccién de imédgenes para construir realidades
fantésticas. Uno de los motivos de su reflexién era una sucesién invertida de ima-
genes: aparecfan primero las bocanadas del humo, luego el cigarrillo encendido,
posteriormente el fésforo sobre la colilla, y finalmente, el fésforo en su cajilla.
Este caso hipotético de la proyeccién de una pelicula en sentido inverso, llevaba
a Lukdcs a incuir un problema que tendria posteriormente fuertes implicancias:
cuiles son los efectos sobre la conciencia de vastos auditorios de la construccién
de la realidad a través de las técnicas del montaje.

En la teorfa cultural del siglo XX, la cuestién acerca del poder de las técni-
cas de reproduccién de imdgenes para direccionar las conciencias de inmensos
piiblicos alimentd un debate irresuelto que crecié al compés del desarrollo de la
industria cultural, del cine y la radio primero, de la televisién después. Una reco-
pilacién de las principales intervenciones sobre esta cuestién excederia los limites
del presente articulo; sefialaremos apenas algunos hitos de este debate.

En un texto temprano sobre las industrias culturales, el filésofo argentino
Carlos Astrada contrastaba en 1933 la experiencia de la radio con la del film,
deteniéndose en las consecuencias politicas que el cine produce por medio de
los procesos técnicos de montaje. El cine es concebido en términos de “adecuada
expresién inmediata de completos sistemnas ideolégicos” que se propagan entre
grandes auditorios de proporciones mundiales por medio de mitos. “El cine se ha
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revelado como un gran plasmador de mitos” (Astrada, 1933: 137). Mitos que en

su difusién universal alimentan determinadas ilusiones. Asi, por un lado, Astrada

encuentra en el mito de los pistoleros de Chicago o de los cowboys o cowgirls,

poderosos incentivos a la necesidad de ensuefio de vastos sectores de la pobla-
cién mundial. Por otro lado, ve Astrada en la cinematografia de los realizadores
rusos, como Sergei Eisenstein, el mito del nuevo hombre que se proyecta sobre el
mundo. Ambos son mitos politicos que imprimen a grandes audiencias a escala
internacional una determinada direccién histérica a la existencia, sean los valores
de la sociedad consumista estadounidense, sean los de una nueva forma social
de convivencia. Més alli de que Astrada privilegiaba a ésta dltima, interesa aqui
detenerse en.cémo su percepcién se orienta a la condicién expansiva que presenta
el discurso del cine -y luego, el de la televisién— respecto de determinados valores
y formas de vida hacia el conjunto de las culturas planetarias.

Catorce afios después surge el texto més emblemdrtico sobre la industria
cultural, aquel que Max Horkheimer y Theodor W. Adorno escribirian desde
los Estados Unidos en tiempos de apogeo de la industria cinematogrifica de
Hollywood y; cuando la televisién ya existia —concebida como una “sintesis entre
la radio y el teléfono”~, aunque todavia en forma experimental (Horkheimer y
Adorno, 1969 [1947]: 146-200). Su comprensién del fenémeno ~como es bien
conocida— es impugnadora. Los productos de la industria cultural comparten
“un aire de semejanza” que los emparenta con las mercancias de otras ramas de
la industria. La mecanizacién y las técnicas del marketing los lleva a trazar una
analogfa entre los productos en serie de la Chrysler o la General Motors y los
productos de la Warner Brothers o la Metro Goldwyn Meyer. El arte del cine
de las vanguardias del expresionismo alemén se habia reducido via la industria
cultural 2 mero entretenimiento o amusement.

Pero si esta visién negativa de los fundadores de la primera Escuela de
Frincfort respecto a los productos de la industria cultural con la consiguiente
diferenciacién entre alta y baja cultura habria de ser uno de los motivos princi-
pales con los cuales se habria de recordar este texto, otra cuestién no menor es
la caracterizacién igualmente negativa acerca de la ideologia que atravesaria sus
producciones. Las industrias culturales no sélo serfan responsables de la pérdida
del arte genuino, sino, y peor aiin, sus productos en expansién son capaces de
atontar la conciencia de las masas. Tal como reza el subtitulo del articulo, la
industria cultural mistifica o engafia a las masas. Esta comprensién de la indus-
tria cultural como difusora de ideologfas capaces de aplacar la rebeldia de los de
abajo constituird uno de los méximos asertos de este escrito que no ha dejado de
despertar desde su aparicién un conjunto de polémicas.

En la segunda mitad de la década de 1960, en los dltimos afios de su
vida, Adorno revisé las tesis de este articulo, pero a pesar de ciertos matices
siguié reivindicando la condicién ideoldgica de los productos de la industria
cultural. Ya en tiempos de centralidad y expansién del discurso televisivo en
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muchos paises, Adorno relativizé la posicién sustentada en el célebre texto
sobre las industrias culturales de 1947. Refiriéndose especificamente a la tele-
visién, decfa en 1963:

[...] serfa el dltimo en negar que el medio televisivo contiene un potencial enorme de
cara, precisamente, a la formaci6n cultural en el sentido de la difusién de una informacién
clarificadora. (Adorno, 1998: 50)

No obstante, al igual que en el texto de 1947 respecto del cine, segufa
Adorno sosteniendo que el discursivo televisivo contribuye a “difundir ideolo-
gias, y a orientar de un modo falso la conciencia de las personas que la contem-
plan” (Adorno, 1998: 50). Para Adorno, el medio televisivo “oculta los problemas
mediante arreglos y desplazamientos de acento, [...] genera siempre falsa cons-
ciencia” (Adorno, 1998: 55). Esta condicién del discurso televisivo “de inculcar
en las personas la falsa consciencia y las deformaciones y ocultaciones de la rea-
lidad” (Adorno, 1998: 50) lo lleva a entender a la televisién fundamentalmente
como difusora de ideologfas, en el sentido marxista cldsico de falsificacién de la
realidad para deformar las conciencias.'

En este punto habremos de detenernos en la consideracién de “la televisién
como ideologfa”, para volver a retomar mojones de la historia de la reproduccién
técnica de imdgenes, regresando a los inicios del cine, pero esta vez refiriendo al
cine documental para delinear una operacién también de la reproduccién técnica
de imdgenes, pero contraria a la que los autores aqui répidamente invocados —de
Lukécs a Adorno— observaron.

4.2. La transmisién de la realidad “tal cual es”

Por esta otra vertiente, podrd idealmente considerarse a las intervenciones téc-
nicas del discurso del cine y de la televisién no como ideologia que construye una
realidad falsa o fantdstica, sino como el intento contrario de mostrar la realidad “tal
como es”. Veamos en qué consiste, también a partir de algunos ejemplos histéricos.

13. De todas las criticas que ha recibido esta concepcién de ideologia, y en general los escritos de la
primera escuela de Fréncforr, la més notoria quizé es la que le adjudica la pretensién de poder ver al
mundo “tal cual es”, es decir, la aspiracién a llegar sin velos ni preconceptos a la verdad (Eagleton,
1997). Y también otra de las criticas més difundidas a estos trabajos que conciben a los medios de
comunicacién como ideologfa refiere al lugar en que quedan las audiencias portadoras de una falsa
conciencia. Ciertamente, en la concepcién de los fundadores de la primera Escuela de Frincfort, la
ideologia dominante que atonta a las masas es el cemento que mantiene unida a las sociedades capi-
talistas y es el principal motivo por el cual los de abajo no se rebelan contra el orden social injusto.
De modo que segiin esta concepcion, en una sociedad totalmente justa no habria necesidad de
ideologfa. Para algunos tedricos, para que las ideologias puedan ser efectivas deben necesariamente
implicarse en necesidades y deseos que la gente ya tiene (Thompson, 1993).
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En 1922, el realizador estadounidense Robert Flaherty presenta el primer
film sonoro considerado de caricter no ficcional, sino documental: Nanook,
el esquimal. Este mostraba por medio de una cdmara fija, escenas de la vida
cotidiana de una familia esquimal: dénde vivian, cémo se abrigaban, cémo
hacfan fuego para calentar y cocinar, qué comian. De particular intensidad,
resultaban algunas tomas largas como las que mostraban al protagonista de
la pelicula junto a su hijo, arponeando a una foca. Los arpones iban y venian
y sobre la pantalla podian verse bombazos de sangre, y también los ojos y el
rostro sufrientes de la foca agonizante. La cdmara fija exhibfa en tiempo real
las tltimas imdgenes de la foca hasta que finalmente esta muere. El espectador
era testigo de esa realidad. A su vez, otra escena que nos permite hablar de un
efecto naturalista que produce la inmediatez de una verdad, es al inicio del film
cuando en un primer plano aparecia Nanook sonriente. Era una escena que
duraba varios segundos, en la que el protagonista se refa. La cdmara fija captaba
realidad de la viveza de una sonrisa y un rostro irrepetibles.

En sintonfa con esta pretensién de realidad, el cine documentalista buscaba
aspectos sociales y etnogréficos con fines pedagdgicos y politicos. Célebre es el
film documental de Luis Bufiuel, Las Hurdes, tierra sin pan. Estrenado en 1933,
el documental mostraba el hambre y las miserables condiciones de los habitantes
de una zona campesina y postergada de Espafia. Impresionantes eran las imdge-
nes de larga duracién en las que transcurrian los rituales del funeral de un nifio.
El film, por un lado, llevaba a relacionar la muerte del nifio con las condiciones
sociales de esa zona olvidada de Espafia; por otro lado —y esto es lo que queremos
sefialar aqui—, mostraba a través de los rostros y los llantos de los miembros de la
comunidad el dolor vivido por esas personas.

El discurso televisivo también ha heredado esta dimensién realista del
discurso del cine etnografico documentalista que pretendiz disminuir al maxi-
mo la ideologfa para trasmitir la realidad “tal cual es”. La foca morfa realmen-
te; la comunidad de Las Hurdes sufria realmente por la muerte del nifio. ;Cudl
es el procedimiento técnico para esta operacién? Se trata de tomas largas cuya
prolongacién coincide con el tiempo real, captadas por una cdmara fija sin
desplazamiento, y exhibidas sin editar, sin montaje alguno. En la televisién,
especialmente en el discurso de los telenoticieros, encontramos muchas veces
este procedimiento. Un caso frecuente de la televisién en la Argentina, es el
canal de noticias Crénica TV. Es frecuente en el flujo de noticias de este canal,
ver imdgenes sin editar, de una cdmara fija que registra tomas prolongadas que
aparecen en tiempo real. Por ejemplo, la cdmara de] canal llega a una asamblea
en el local de un sindicato. La cdmara fija registra y el espectador contempla,
“en vivo y en directo”, las posiciones y las discusiones de la asamblea, tal cual
ocurren. Otro ejemplo notorio que se suele recordar en la historia argentina
de las crénicas televisivas es el del camarégrafo argentino que en 1973 filmé
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su propia muerte, mientras registraba imédgenes de la represién durante el
golpe militar contra el presidente Allende en Chile. El camarégrafo captaba
imigenes callejeras, hasta que se encontré con el carabinero que disparé con-
tra él mismo. El camarégrafo cayé muerto, pero la cdmara siguié grabando
las imégenes que luego un compafiero suyo recogié. En este caso, a diferencia
del anterior, la recepcién de las imigenes no se produce al mismo tiempo
que ocurren, pero sf llegan al espectador en la prolongacién temporal en que
ocurrieron, y sin manipulacién ni del movimiento de la cdmara ni de ningiin
montaje posterior. Y lo que el espectador contempla sin dudas es la muerte
del camarégrafo.

En definitiva, de ambos recorridos realizados podemos sefialar que el discur-
so televisivo hereda del cine dos dimensiones ideales de la reproducc1on técnica de
1magenes. Una “construccionista”, proveniente de las vanguardias estéticas y del
cine ruso, que busca —a través de las operaciones técnicas del montaje— manipular
ideolégicamente la realidad al punto de inventar una nueva realidad, ilusoria o
fantdstica. Y otra, “documentalista”, cuyo origen localizamos en la tradicién del
cine documental etnégrafico, que busca —por medio del procedimiento de cima--
ra fija, im4genes sin editar y proyectadas en tiempo real— disminuir al méximo los
factores ideolégicos, con la pretensién de mostrar la “realidad tal cual es”. -

Ambas son intervenciones técnicas. Sus efectos contrarios se asientan en
el cardcter paradéjico de toda técnica." Estas modalidades que aqui propone-
mos para el andlisis del discurso televisivo, poseen un carédcter ideal. Es decir,
son tipicidades ideales que hablan de distintos efectos que produce el discurso
televisivo. Pero es necesario aqui, hacer dos aclaraciones. Primero, no existe
discurso televisivo (ni de otra clase) que esté exento de ideologia.’ Por mds
pretensién documentalista que el discurso televisivo pueda tener bajo la moda-
lidad de cdmara fija, de imdgenes sin editar emitidas en tiempo real, la presen-
tacién y ritulacién de esas imdgenes, y su relacién con las imdgenes anteriores
y posteriores del flujo televisivo, les imprimen cierta manipulacién ideolégica
irreductible por parte del emisor. Segundo, la idea de efectos producidos por el
discurso televisivo y de manipulacién ideoldgica por parte del emisor merecen
considerarse con la cautela que surgen de la critica del asi llamado enfoque de
la recepcién. 't

14. La cuestién paradéjica de la técnica en general, como apropiacién de la naturaleza que puede
servir tanto para el bienestar de la humanidad como para su destruccién, remite a la intervencién
de Heidegger (1994 [1947]).

15. Desde el punto de vista teérico, sabemos desde el célebre libro de Karl Mannheim (2007
[1929]) Ideologia y utopfa, que no hay posibilidad para ningiin discurso de realizar alguna enun-
ciacién por fuera de la ideologfa —ni siquiera para el cientifico discurso del andlisis del discurso—,
salvo que se la realice desde la utopfa. -
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5. Conclusiones

En los casos observados de expansién moderna del discurso televisivo, com-
probamos, por un lado, su pretensién de intervencién planeraria sobre socieda-
des diversas como las de la India y la Argentina; y por otro, su expansién hacia
diversas esferas vitales en la forma de los procesos de zelevisacion de la experiencia
religiosa y politica. Siguiendo la tépica de la modernizacién propuesta por John
B. Thompson, se evidencia durante los sucesos de la crisis en Argentina, que el
colapso que se produjo fue de los sistemas politico y econémico; pero no del

_sistema de medios de comunicacién. Por el contrario, el sistema de medios en

general y el de la televisién en particular, se mostré muy activo.

Las dos modalidades ideales sefialadas para el discurso televisivo, la de cons-
truir la realidad y la de trasmitirla “tal cual es”, permiten caracterizar distintas fran-
jas discursivas de los casos referidos. Mientras en el fenémeno de “las telenovelas de
los dioses”, se registran operaciones de manipulacién ideolégica a través de las téc-
nicas de montaje, al punto de construir mundos de fantasias y de dioses; en el caso
de los dfas de la crisis en la Argentina, predominan operaciones de transmisién de la
realidad por medio de imdgenes sin editar y en tiempo real. Las zonas del discurso
televisivo que mostraban la huida del presidente en helicéptero, en la inmediatez
de sus imdgenes, evidenciaban una realidad por fuera de toda manipulacién. De
igual forma, las dramdticas imégenes televisivas de los manifestantes muertos por
la represién policial trasmitian una realidad incontestable.
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